Forever Living Products:

Ein ehrlicher Tageslohn fir eine ehrliche Tagesarbeit

Wachstum - fiir den bewusst wertekonservativen Rex Maughan eines der Zauberworte,

die sein Leben und die Existenz von Forever Living Products als auch seiner Distributoren
bestimmen. Wachstum demonstrierte auch die Produktpalette, die sich innerhalb der letzten
36 Jahre von anfanglich drei auf inzwischen gut 200 Artikel vergréerte. Das Sortiment umfasst
heute neben vier verschiedenen Aloe Vera-Getranken auch Mineralwasser, dazu Nahrungs-
erganzungsprodukte und das FOREVER Gewichtsmanagement-System, eine Kérper- und

zwei Gesichtspflegeserien, aulerdem dekorative Kosmetik, Haushalts- und Tierpflegemittel

und Bienenprodukte.

der Wirkung der wohl wertvallsten Aloe
iberhaupt, der .echten* Aloe Barbadensis
Miller. und wird vielfach bereichert durch die Bei-
gabe innovativer Wunderwaffen wie etwa Propolis
und Gélée Royale, Mangostane und Granatapfel.
Allesamt Inhaltsstoffe, die ihr natlrliches Potenzial
gerade in der Gemeinschaft besonders gut entfal-
ten, sich optimal ergdnzen und jenen gesund und
schon erhaltenden, nachbaltig Kraft und Energie
spendenden Effekt zeigen. den alle FLP-Kunden
ebenso schitzen wie das herausragend gute Ver-
haltnis wan absoluter Top-Qualitdt und angemes-
semem Preis.
Dieses garantiert konstante Preis-Leistungs-
Werhaltnis ist nur maglich, da das Unternehmen

F dst 0as gesamte FLP=Sortiment basiert auf

die Produktion komplett selbst durchfihrt und
damit jeden Arbeitsschritt = vom Rohmaterial bis
zur Fertigstellung = im Griff hat. Im Falle der Aloe
Vera-Artikel bedeutet dies, dass FLP die Pflanzen
auf eigenen Plantagen anbaut, das Gel in einem
speziellen Hightech-Verfahren und unter stren-
gen Auflagen gewinnt, es abfiillt oder weiterver-
arbeitet, selbst verpackt und lagert und schlieRlich
vertreibt. Forever Living Products sorgt so in jeder
Phase der Produktion fiir seine Unabhdngigkeit
von Herstellern, Zulieferern oder Verteilern und
kontrolliert die gesamte Vertriebskette, ist vor
etwaigen Preiserhthungen und Qualititsmin

derungen geschiitzt. Auf diesem Wege kann das
Unternehmen daverhaft jene Aloe Vera-Top-Qua

litdt bieten, auf die nicht nur alle Kunden, son-

dern auch die 10 Millionen Distributoren bauen,
denen der Vertrieb der Produkte ihre finanzielle
Unabhangigkeit ermdglicht. Soa gilt das Linterneh-
men mit seinen mund &3 Millionen Pflanzen, die
es auf FOREVER-eigenen, insgesamt rund 3.200
Hektar grolien Plantagen in Texas, Mexiko und
der Dominikanischen Republik kultiviert, heute
als der grofite Aloe Vera-Anbauer der Welt. Bei
jedem Produktionsschritt gehen Handarbeit und
modernste Technik Hand in Hand, jiddische Kos-
her-Regeln werden ebenso strikt beachtet wie
islamische Reinheitsgebote. Ein bis ins Letzte
durchdachtes und perfekt organisiertes, , blitzsau-
beres” Procedere, welches allmonatlich in tiber 2.7
Millionen Liter abgefillter Aloe Vera resultiert =
und fur das FLP als erstes Untermehmen dberhaupt
mit dem Siegel der International Aloe Science
Council {IASC) belohnt wurde. Eine Auszeichnung,
die FOREVERs Position als Weltmarktfihrer fir
Aloe Vera-Produkte auch aus wissenschaftlicher
Sicht legitimiert. Und ja, es besteht kein Zweifel:
FOREVER ist der Konkurrenz mit seinen einzigar-
tigen Produkten weit varaus — und hat sich seit

Dies ist Rex Maughan mit FOREVER wohl gelun-
gen und so meint er zurdckblickend: .Ich war nie
auf der Suche pach mehr Entlohnung, sondern
wollte lediglich einen Weg finden, andere dabei
Zu unterstutzen, sich ein Geschdft aufzubauen.
Diese Moglichkeit sollte jedermann erhalten — und
mir war klar. dass dafiir die Distributoren héhere
Gewinne erhalten und mehr Anteil am Erfolg des
Untermehmens haben missen, das Vermdgen
geteilt werden muss und auf keinen Fall zu einigen
wenigen Auserwahlten flieRen darf.”

Als Rex Maughan sein Untermehmen griin-
dete, grindete er es auch auf jenen Marketing-
plan, der seine Vertriebspartner bis heute fir ihr
Engagement und ihre Arbeit groBziigigp - und
damit nach Ansicht des FLP-Grinders angemes-
sen — belohnt. .Ein ehrlicher Tageslohn fir eine
ehrliche Tagesarbeit — so lautet meine Devise, und
der FOREVER-Marketingplan setzt ihn erfolgreich
.

TIPP DER REDAKTION

seiner Grundung einen Qualitdts- und Innova-

tions=Yarsprung cra.rhmtet. den andere in diesem FLF ist sines der qréliten Dirakiverriabeuntamah-
Produktsegment agierende Unternebhmen magli- men der Wl Sei Mitie der O0er kahre isf
-:he.lwmsn nie mehl '.HE-I“IEIEFI 2urh<:.:ulen konnen, FEHENER sush i slestachapmslsigr Ay
Ein grolartiges Direktvertriebsunternehmen akilv. FOREVER ist as zu verdanksn, doss die
hra.ucht ein grn;arr.iges. Pradulkt — und einen grof- T i T T
artlger'! Mauker.mgpl%n. der allen Vertriebspart- Pnkoanrhdiieneel gt L s
nern die gleichen Maglichkeiten bietet und gute o Boni, Prémien und Incertives bestehende und oul
Arbeit mit guterm Geld belahnt. Fir Rex Maughan, Windestabnahtrian one ladhends Kasian varschiande
Grinder von FOREVER war genau das nicht nur  \einungskonzept hat sich bewahrt, den Test der Zeit bestanden und  Distribu
ein wichtiger Teil seiner Vision, sondern die Vision  igen an den FIPUmsstzer gerechi parlizipiersn lossen, solide und longhistige
Uberhaupt. Die Aloe Vera mit ihrer seit Jahrhun-  Exisienzen gaschaffen. Und das bei einem Markefingplan, der sich geméf i
derten bekannten, legendaren Wirkung sollte als  FiF-Philssaphie nie getindert hat und sich auch zukiinfiiey nickt Andem wird. Ein
unverbrauchter verkduferischer Selbstlaufer sein Einstieg isl sawah j Manner als auch fiir Frauen 'C-\.-r.ll gl. Bei FOREVER kann

zentrales Produkt sein — und durch ein faires Ver- men mit jedem Produkl einsteigen. Es gibt keine Mindesibesiel mengen caer aine
triebssystem ergdnzt werden, das jedem Distribu-  Einstiegskiousel. FOREVER empfiehlt jedoch allen MewEinstsigemn sin Set mit allen
tor so schnell wie mdglich zu finanzieller Unab-  wichiigen Produkien

hangighkeit und Sicherheit verhelfen sollte.

und Unterlagen fir den Geschaftsoufbou fir 163,20 Euro zu
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